Украшение торгового зала и офиса: какие расходы получится списать

Что с чем путают: считают, что в налоговом учете можно списать расходы на новогоднее оформление и торговых залов, и офиса.

Главное отличие: торговый зал украшают для клиентов в целях рекламы — траты можно включить в расходы. А вот оформление офиса учесть не получится.

Украшение торгового зала — это реклама. Мишуру, гирлянды и елочные игрушки на витрины вешают для привлечения клиентов. Поэтому траты на такие украшения считают рекламными расходами (подп. 28 п. 1, п. 4 ст. 264 НК).

Главные условия учета расходов — обоснованность и подтверждающие документы. Компания должна получить экономический эффект от потраченных денег (письмо Минфина от 24.01.2025 № 03-03-06/1/5826). А раз украшения в залы приобретают, чтобы привлечь больше покупателей и получить доход, это обоснованные траты.

Расходы на оформление офиса списывать рискованно. С затратами на новогоднее украшение офиса дела обстоят сложнее. Компания вправе учесть покупку предметов интерьера для оформления помещений, только если в этом есть экономический смысл (письмо Минфина от 10.11.2022 № 03-03-06/2/109388). Если украшения приобрели для красоты, траты спорные.

Новогоднее оформление офиса можно учесть в качестве представительских расходов (подп. 22 п. 1 ст. 264 НК). К ним относят траты на прием или обслуживание контрагентов, заседание директоров. Но инспекторы могут проверить, для кого провели мероприятие.

На заметку

Не нормируйте рекламные расходы на оформление торгового зала

Расходы на оформление витрин, торговых и демонстрационных залов можно списать полностью. То же самое касается изготовления брошюр и рекламных каталогов, наружной рекламы, продвижения через СМИ и интернет. Нормировать такие расходы не нужно (п. 4 ст. 264 НК). Остальные рекламные траты списывайте в размере не более 1 процента выручки от реализации.
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